
商材と関連のある地点（GPS情報）にターゲットとなる人物が
接触した履歴から配信対象者を選定

GLORY INFORMATION

新規顧客の獲得や魅力発信にスマホ広告を採用する金融機関が増加中。なかでも、
行動データを基にアプローチするグローリーのジオターゲティング広告に関心が
あつまっています。

金融機関向け

位置情報を活用したジオターゲティング広告

学校

企業

金融機関

⚫ 〇〇市居住者
⚫ 25歳-50歳
⚫ 過去半年間
⚫ 〇〇市の学校に１回以上接触

⚫ 〇〇市居住者
⚫ 25歳以上
⚫ 過去1年間
⚫ 店舗に接触していない人

⚫ 丸の内勤務者
⚫ 50歳-60歳

配信イメージ

“紙”から“デジタル”にチラシが変化している背景

新聞の購読率の低下

1世帯当たり部数

全国平均 0.49部（58,493,428世帯)

1位  島根県 0.81部（288,135世帯）

・・・・・・・

47位 福岡県 0.36部（2,457,859世帯)

2023年10月、新聞協会経営業務部調べ 対象は110紙。
人口および世帯数は2023年1月1日現在の住民基本台帳による

スマホ保有率 ７４．３％※１

※１ （出典）総務省「通信利用動向調査」令和4年版 2021年
※２ 今後利用してみたい含む

SNSの利用状況※２

20-29歳 83.8%
・・・・・・・・・

50-59歳 65.8%
60-69歳 58.3%

金融機関の人手不足

カーディーラー

⚫ 25歳-60歳
⚫ 過去1年間
⚫ カーディーラー、自動車教習所

2回以上接触者



グローリー株式会社

松山オフィス

〒790-0916愛媛県松山市束本1-1-5 TEL：089-932-6028

このカタログの記載内容は、2023年5月現在のものです。

ＧＰＳオンのスマホ

（位置情報）

アプリの位置情報の提供を許可した

ユーザーのみデータを取得

許可しない

アプリ使用時のみ許可

常に許可

このデバイスに位置情報の
提供を許可しますか？

※ 広告IDはアプリ内で広告を配信するためだけに使われる一意のIDであり、「名
前」や「生年月日」など個人を特定できる「個人情報」ではありません

利用者が許諾した範囲で
アプリ利用時の広告IDと

GPS・時間・緯度経度情報を連携

広告識別子（広告ID）

GPS位置情報

位置情報を活用したBUYZO Targetingの仕組み

金融機関様におけるグローリーの配信事例

自社アプリの告知

導入事例、詳細資料はＱＲコードサイトでご確認いただけます

グローリーの広告配信サービスが選ばれる理由

対象者を細かく設定可能格納している広告IDの母数が多い
国内最大級

選ばれる理由

02
より多くのユーザーへ
アプローチ可能

一般的な
オンライン広告

GLORY

無駄なコストを
カットし

費用対効果を向上

カードローン 求人告知 定期預金キャンペーン

アプリのダウンロード

入手

アプリ利用開始時に
利用規約に同意 サービス

規約に
同意して

開始
ＯＫ

アプリ利用規約内において、
位置情報の利用目的を明示

位置情報

許可

選ばれる理由
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